OVERSIGT OVER REGLER
I RADIO- OG FJERNSYNSLOVGIVNINGEN OM
AUDIOVISUELLE MEDIETIENESTER

STYRELSEN

AUDIOVISUELLE MEDIETJENESTER

Oversigten handler om on-demand audiovisuel programvirksomhed, hvis
hovedformal er at udbyde informerende, underholdende eller oplysende
billedprogrammer med eller uden lyd til almenheden via elektroniske net-
veerk.

Reglerne findes i AVMS-direktivet eller direktivet om audiovisuelle medie-
tjenester (2010/13/EU)

Audiovisuelle medietjenester, der er omfattet af direktivet er:

e Fjernsyn (pa alle platforme)
¢ on-demand audiovisuelle medietjenester (VOD)

Auudiovisuelle medietjenester er begraenset til tjenester, der er defineret af Treaty on the
functioning of the European Union og daekker derfor enhver form for gkonomisk aktivitet, men
ikke aktiviteter, der primeert er ikke-gkonomiske og som ikke er i konkurrence med fjernsyns-
virksomhed, dvs. private websites og tjenester, hvor udbuddet eller distributionen er genere-
ret af private bruger med det formal at dele og udveksle fzlles interesser. (betragtning 21, 2.
punktum)

Direktivets bestemmelser er implementeret i dansk ret i fglgende regelsaet:

e lov om radio- og fjernsynsvirksomhed, jf. lovbekendtggrelse nr. 988
af 6. oktober 2011, som zndret ved lov nr. 513 af 27. maj 2013 og
lov nr. 644 af 12. juni 2013 (radio- og fjernsynsloven)
e bekendtggrelse nr. 100 af 28. januar 2010 om programvirksomhed
pa grundlag af registrering samt on-demand audiovisuel program-
virksomhed, som aendret ved bekendtggrelse nr. 894 af 23. august
2012, nr. 882 af 28. juni 2013 og nr. 1109 af 13. august 2013 (re-
gistreringsbekendtggrelsen) og
e bekendtggrelse nr. 801 af 21. juni 2013 om reklamer og sponsore-
ring m.v. af programmer i radio, fjernsyn og on-demand audiovisu-
elle medietjenester samt indgdelse af partnerskaber (reklamebe-
kendtggrelsen).
EAN: 5798000793989
Ved en "tv-spredning" eller "fjernsynsudsendelser" (det vil sige en lineser CVR: 56798110
audiovisuel medietjeneste) forstds i henhold til direktivet en audiovisuel
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medietjeneste, der udbydes af en medietjenesteudbyder med henblik pa
samtidig modtagelse af programmer pa basis af en programflade. (artikel
1, nr. 1, litrae.)

En "on-demand audiovisuel medietjeneste" (det vil sige en ikke-linezer au-
diovisuel medietjeneste) er ifglge direktivet en audiovisuel medietjeneste,
der udbydes af en medietjenesteudbyder med henblik pa@ modtagelse af
programmer pa et brugervalgt tidspunkt og pa@ den enkelte brugers an-
modning pa grundlag af et programkatalog udvalgt af medietjenesteudby-
deren. (Artikel 1, nr. 1, litra g)

Det er kendetegnende for on-demand audiovisuelle tjenester, at de er "tv-lignende", det vil
sige, at de konkurrerer om samme seere som fjernsynsudsendelser, og at deres art og ma-
den, hvorpa man far adgang til dem, med rimelighed vil f8 brugeren til at forvente, at tjene-
sterne er reguleret ved AVMS-direktivet. I lyset af dette og for at hindre skaevheder med
hensyn til fri bevaegelighed og konkurrence bgr begrebet "program" derfor fortolkes dynamisk
under hensyn til udviklingen inden for tv-spredning. (betragtning 24)

I og med at on-demand tjenester dog er forskellige fra fjernsynsvirksomhed bl.a. for s vidt
angar brugernes mulighed for at veelge og kontrollere og for sa vidt angar indvirkningen for
samfundet, er der for VOD valgt en lettere regulering, der skal efterfglge de grundlaeggende
regler, der ogsa geelder for fjernsyn. (betragtning 58)

A. DEFINITIONER - AUDIOVISUELLE MEDIETJENESTER

Der skal ifglge direktivet vaere tale om en medietjenesteudbyder (1), der
har det redaktionelle ansvar(2) for tjienester, hvis hovedformal(3) er at
udbyde informerende, underholdende eller oplysende programmer(4) til
almenheden(5) via elektroniske kommunikationsnet(6). (Artikel 1, nr. 1,
litra a)

Alle de nedenfor naevnte karakteristika skal vaere opfyldt samtidig, for at
der er tale om en audiovisuel medietjeneste (betragtning 29):

1. Medietjenesteudbyder

Medietjenesteudbyder: Den fysiske eller juridiske person, der har det re-
daktionelle ansvar for valget af audiovisuelt indhold i den audiovisuelle
medietjeneste og bestemmer, hvordan det tilrettelaegges, hvilket udeluk-
ker fysiske og juridiske personer, der blot sender programmer, hvis redak-
tionelle ansvar pahviler tredjemaend. (Artikel 1, nr. 1, litra d samt betragt-
ning 26)

2. Redaktionelle ansvar

"Redaktionelt ansvar" betyder, at udbyderen udgver effektiv kontrol over
bdde udveelgelsen af programmer og deres tilrettelaeggelse, enten i en
kronologisk programflade, safremt der er tale om fjernsynsudsendelser,



eller i et katalog, sdfremt der er tale om on-demand audiovisuelle medie-
tjenester. (Artikel 1, nr. 1, litra c)

Redaktionelt ansvar indebaerer ikke ngdvendigvis et juridisk ansvar i henhold til national lov-
givning med hensyn til indholdet eller de udbudte tjenester. (Artikel 1, nr. 1, litra c)

Begrebet "redaktionelt ansvar" er afgorende for definitionen af medietjenesteudbyderens rolle
og dermed for definitionen af audiovisuelle medietjenester. Medlemsstaterne kan specificere
yderligere aspekter af definitionen "redaktionelt ansvar", navnlig begrebet "effektiv kontrol",
ndr de vedtager gennemfarelsesforanstaltninger til dette direktiv. Dette direktiv bor ikke berg-
re de fritagelser for ansvar, der er fastsat i Europa-Parlamentets og R8dets direktiv
2000/31/EF af 8. juni 2000 om visse retlige aspekter af informationssamfundstjenester, navn-
lig elektronisk handel, i det indre marked ("direktivet om elektronisk handel") (betragtning
25)

3. Hovedformal

Hovedformalet, som er naermere beskrevet under pkt. 4, udelukker enhver
form for privat korrespondance, som f.eks. e-mails, der udsendes til et
begreenset antal modtagere. Endvidere udelukkes alle tjenester, hvis ho-
vedformal ikke er distribution af audiovisuelt indhold.

Det vil sige hvis eventuelle audiovisuelle indhold blot er en biomstaendighed ved tjenesten.
Eksempler pa dette kunne vaere websteder, der kun indeholder audiovisuelle elementer, der
fungerer som stgtte, f.eks. animerede grafiske elementer, korte reklamespots eller informati-
on om et produkt eller en ikke-audiovisuel tjeneste. Tilfaeldighedsspil med en indsats, som
repraesenterer en pengevaerdi, herunder lotterier, veeddemal og andre former for spiltjene-
ster, samt online-spil og sggemaskiner, ikke tv-udsendelser om spil og tilfaeldighedsspil, ude-
lukkes tillige fra anvendelsesomradet. (betragtning 22, 2. punktum)

4. Udbyde informerende, oplysende og underholdende programmer
Et "program" er et sat levende billeder med eller uden lyd, der udggr en
individuel del inden for en programflade eller et katalog udarbejdet af en
medietjenesteudbyder, og hvis form og indhold kan sammenlignes med
form og indhold af tv-spredning. Programmer kan eksempelvis veere film af
spillefilmslaengde, sportsbegivenheder, sitcom-serier, dokumentarpro-
grammer, bgrneprogrammer og tv-drama. (artikel 1, nr. 1, litra b)

Enhver form for privat korrespondance bgr udelukkes, som f.eks. e-mails,
der udsendes til et begraenset antal modtagere. (betragtning 22, 1. punk-
tum).

Udtrykket "audiovisuel" henviser til levende billeder med eller uden lyd, herunder sdledes
stumfilm, men ikke lydtransmission eller radiotjenester. Hovedformalet med en audovisuel
medietjeneste er at udbyde programmer, men definitionen af en sddan tjeneste bgr ogsa
daekke tekstbaseret indhold, der ledsager programmer, ssom undertekstningstjenester og
elektroniske programoversigter. Selvstaendige tekstbaserede tjenester bgr ikke omfattes af
dette direktiv, som ikke bgr bergre medlemsstaternes frihed til at lovgive om s8danne tjene-
ster pa nationalt plan i overensstemmelse med traktaten om Den Europaeiske Unions funkti-
onsomrade. (betragtning 23)



5. Til almenheden

Definitionen af en audiovisuel medietjeneste daekker kun audiovisuelle me-
dietjenester, hvad enten de er fjernsynsudsendelser eller on demand-
baserede, der er massemedier, det vil sige som er bestemt for og vil kunne
have en klar indvirkning pa en betydelig del af almenheden. (betragtning
21, 1. punktum)

Direktivets regler finder anvendelse pd audiovisuelle medietjenester, som
kan modtages direkte eller indirekte af almenheden i en eller flere med-
lemsstater med almindeligt forbrugerudstyr. (betragtning 39)

6. Elektroniske kommunikationsnetvaerk

Enhver form for radio-, frekvens- eller kabelbaseret infrastruktur, der an-
vendes til formidling af elektroniske kommunikationstjenester. (radio- og
fjernsynslovens § 2, stk. 1, nr. 4, jf. lov nr. 169 af 3. marts 2011 om elek-
troniske kommunikationsnet og - tjenester)

7. Andet

Elektroniske versioner af aviser og blade er som udgangspunkt ikke omfat-
tet af direktivet, men hvis aviser og blade har en tjeneste, hvor det audio-
visuelle indhold ikke blot er en biomstaendighed ved tjenesten, dvs. at au-
diovisuelle elementer eksempelvis blot understgtter en tekst, vil denne
tjeneste vaere omfattet af direktivet.

B. Regler for on-demand audiovisuelle medietjenester i
radio- og fjernsynslovgivningen

Selvom der ikke er krav om, at on-demand audiovisuelle medietjenester
skal registreres hos Radio- og tv-naevnet, er der i registreringsbekendt-
ggrelsen implementeret en raekke af direktivets bestemmelser om on-
demand audiovisuelle medietjenester:

1. Forbud mod tilskyndelse til had

Udbydere af on-demand audiovisuelle medietjenester ma ikke stille pro-
grammer til rddighed, som pa nogen made tilskynder til had pd grund af
race, kgn, religion eller nationalitet. (bekendtggrelsens § 9)

2. Krav om fremme af europaiske programmer

Udbydere af on-demand audiovisuelle medietjenester skal ved passende
midler og nar det er muligt fremme produktion af og adgang til europaeiske
programmer. Udbyderne skal efter anmodning indsende oplysninger om
overholdelse af bestemmelsen om europaiske programmer til Radio- og
tv-naevnet. (bekendtggrelsens § 10)



Europzeiske programmer er naermere defineret i bilag 1 til bekendtggrel-
sen. Det fglger heraf, at der ved europaeiske programmer forstas:

a.

Programmer med oprindelse i EU-medlemsstater.

b. Programmer med oprindelse i europaeiske tredjelande, som er par-

ter i den af Europarddet vedtagne europaeiske konvention om graen-
seoverskridende fjernsyn, og som opfylder betingelserne i punkt e.
Programmer, der er co-produceret som led i aftaler vergrende den
audiovisuelle sektor mellem Feaelledsskabet og tredjelande, og som
opfylder betingelser, der er fastsat i de enkelte aftaler.

Anvendelsen af bestemmelserne i punkt b og c er betinget af, at
programmer med oprindelse i medlemsstaterne ikke udszettes for
diskriminerende foranstaltninger i de pageeldende tredjelande.

De programmer, der er naevnt i punkt a og b, er programmer, der
hovedsagelig er produceret under medvirken af ophavsmaend og
medarbejdere bosiddende i en eller flere af de stater, der er naevnt i
punkt a og b, forudsat at en af fglgende tre betingelser er opfyldt:

1. De er fremstillet af en eller flere producenter,
der er etableret i en eller flere af disse stater.

2. Produktionen af programmerne overvages og
kontrolleres effektivt af en eller flere produ-
center, der er etableret i en eller flere af disse
stater.

3. Co-producenterne i disse stater star for stgr-
stedelen af de samlede omkostninger ved co-
produktionen, og denne kontrolleres ikke af en
eller flere producenter, der er etableret uden
for disse stater.

Endvidere anses som europaiske programmer programmer, der ik-
ke er europaeiske programmer som defineret i punkt b og ¢, men
som er produceret som led i bilaterale co-produktionsaftaler mellem
medlemsstater og tredjelande, safremt stgrstedelen af de samlede
produktionsomkostninger afholdes af co-producenter fra Feellesska-
bet, og produktionen ikke kontrolleres af en eller flere producenter,
der er etableret uden for medlemsstaternes omrade.

Indberetning til Radio- og tv-navnet om andelen af europaeiske program-
mer kan ske ved oplysninger om:

den procentvise andel af omkostninger til europaiske programmer
den procentvise andel af kapaciteten, der anvendes til europeaeiske
programmer, eller

oplysninger om, hvorvidt europaeiske programmer har en fremtrae-
dende plads i kataloget, herunder eksempelvis, om europeeiske
programmers placering, ndr der sgges i kataloget.

3. Beskyttelse af mindredrige



Udbydere af on-demand audiovisuelle medietjenester ma kun stille on-
demand audiovisuelle medietjenester, som i alvorlig grad kan skade min-
dredriges fysiske, psykiske eller moralske udvikling, til rdighed pa en sa-
dan made, at mindredrige normalt ikke hgrer eller ser sddanne tjenester.
Dette kan ske ved, at udbyderne ved maerkning af tjenesterne ggr op-
maerksom pa tjenesternes skadelige indhold. (bekendtggrelsens § 11)

4. Identifikation og information
Udbydere af on-demand audiovisuelle medietjenester skal sikre, at seerne
og brugerne vedvarende og umiddelbar adgang til oplysninger om:
e Naevnet pa udbyderen
¢ Den fysiske adresse, hvor Udbyderen af den on-demand audiovisu-
elle medietjeneste er etableret
e Kontaktoplysninger om Udbydere af on-demand audiovisuelle me-
dietjenester, herunder udbyderens e-post adresse eller web-sted
e Oplysninger om Radio- og tv-naevnet som den kompetente myndig-
hed
(bekendtggrelsens § 12)

Endvidere findes bestemmelser i reklamebekendtggrelsen om on-
demand audiovisuelle medietjenester:

5. Reklamer
o Identifikation
Reklamer i on-demand audiovisuelle medietjenester skal klart kunne
identificeres som sddanne, sdledes at de i indhold og praesentation ad-
skiller sig fra ordinzere programmer. Det betyder, at der skal foretages
en tydelig angivelse af, at der er tale om en reklame. (bekendtggrel-
sens § 3, stk. 1 og 5)
e Placering
Der geelder ingen sezerlige regler for placeringen af reklamer for on-
demand audiovisuelle medietjenester. Reklamerne kan placeres i pro-
grammer eller i tilknytning til programmer, (bekendtggrelsens § 4, stk.
3)

¢ Reklamers indhold

Reklame i on-demand audiovisuelle medietjenester skal, som al anden
reklame, vaere lovlig, ssmmelig, haederlig og sandfaerdig og vaere ud-

formet med behgrig social ansvarsfglelse. Reklamer skal veere i over-

ensstemmelse med markedsfgringsloven og i gvrigt respektere alment
accepterede reklameetiske normer.

Ved opfyldelsen af ovennaevnte krav skal der lsegges vaegt pa de om-
staendigheder, hvorunder modtagelse af on-demand audiovisuelle me-
dietjenester i almindelighed finder sted.



Det skal fremga af reklamen, hvem der er annoncgr, eventuelt ved va-
remaerker eller andre forretningskendetegn. (bekendtggrelsens § 8)

Reklamer ma ikke skade respekten for den menneskelige vaerdighed el-
ler indeholde eller fremme nogen forskelsbehandling pa grund af ken,
race eller etnisk oprindelse, nationalitet, religion eller tro, handicap, al-
der eller seksuel orientering. (bekendtggrelsens § 10, stk. 2)

Reklamer ma ikke tilskynde til adfzerd, der kan veere til skade for sund-
heden eller for sikkerheden, eller tilskynde til adfeerd, der kan veere til
stor skade for miljgbeskyttelsen (bekendtggrelsens § 10, stk. 4)

Reklamer, hvori der anvendes subliminale teknikker, ma ikke udsendes.
(bekendtggrelsens § 12)

6. Reklamers indhold
e Alkohol
Reklamer for alkoholholdige drikkevarer ma ikke veere rettet specifikt
mod mindredrige, og ma ikke tilskynde til umadeholden indtagelse af
sadanne drikkevarer. (bekendtggrelsens § 13, stk. 2)

e Laegemidler og sundhedsydelser

Reklamer for laegemidler og sundhedsydelser kan udsendes i henhold til
regler fastsat herom i lov om laegemidler og lov om markedsfgring af
sundhedsydelser eller regler fastsat i medfgr heraf. (bekendtggrelsens

§ 14)

e Tobak

Der ma ikke udsendes reklamer for tobaksprodukter eller for varer, der
fortrinsvis benyttes i forbindelse med tobaksrygning, jf. lov om forbud
mod tobaksreklamer m.v. (bekendtggrelsens § 16)

o Beskyttelse af mindredrige

Reklamer ma ikke skade mindredrige pa fysisk eller moralsk vis. Og re-
klamer ma ikke direkte tilskynde mindredrige til at kgbe eller leje et
produkt eller en tjenesteydelse ved at udnytte deres manglende erfa-
ring eller deres godtroenhed, direkte opfordre dem til at overtale deres
foraeldre eller andre til at kgbe de varer eller tjenesteydelser, der re-
klameres for, udnytte mindredriges szerlige tillid til foraeldre, lzerere el-
ler andre eller uden grund vise mindrearige i farlige situationer. (be-
kendtggrelsens § 25)

7. Sponsorering



¢ Definition

Ved sponsorering af programmer forstas enhver form for ydelse af di-
rekte eller indirekte tilskud til finansieringen af programmer fra en fy-
sisk eller juridisk person, der ikke selv udgver virksomhed ved udsen-
delse, udbud eller produktion af programmer i radio, fjernsyn eller on-
demand audiovisuelle medietjenester, film, fonogrammer m.v., med
henblik pa at fremme den pageaeldendes navn, logo, image, aktiviteter
eller produkter. (bekendtggrelsens § 26).

e Identifikation
Sponsorerede programmer skal klart kunne identificeres ved, at spon-

sorens navn, logo eller andet symbol, herunder en angivelse af sponso-
rens produkt, tjenesteydelse eller et kendemaerke herfor, er angivet
ved programmets begyndelse, slutning eller begge steder. S&danne an-
givelser ma derimod ikke forekomme i programmet.

Identifikation af sponsorering fra foretagender, hvis virksomhed omfat-
ter fremstilling eller salg af laagemidler, ma ikke ske ved fremme af be-
stemte laegemidler, som er receptpligtige efter lov om lzegemidler.
Angivelsen af sponsorer kan finde sted i form af bevaegelige billeder in-
deholdende sponsors navn, logo, produkt eller tjenesteydelse.
(bekendtggrelsens § 27, stk. 1, 2 og 5, 1. pkt.)

¢ Indhold i sponsorerede programmer

Indholdet og programsaetningen af et sponsoreret program ma ikke pa-
virkes af sponsor pa en sddan made, at det indvirker pd@ medietjeneste-
udbyderens ansvar og redaktionelle selvsteendighed med hensyn til
programmerne. (bekendtggrelsens § 28, stk. 1)

Et sponsoreret ma ikke tilskynde til kgb eller leje af sponsorens eller
andres produkter eller tjenesteydelser, navnlig ma disse ikke fremhae-
o . o . o .

ves pa sarlig made med henblik pa at fremme afsaetningen af dem.

I konkurrencer m.v., hvor sponsorernes eller andres produkter eller tje-

nesteydelser indgdr som praemier, ma praemierne kun vises og omtales
o o . o . «

pa en kort og neutral made, der ikke gar ud over den information, som

er pakraevet for at gennemfgre konkurrencen m.v. (bekendtggrelsens §

29, stk. 1 og 2)

Programmer ma ikke sponsoreres af virksomheder, hvis hovedvirksom-
hed er at producere eller szlge tobaksprodukter eller andre varer, der

fortrinsvis benyttes i forbindelse med rygning. (bekendtggrelsens § 30,
stk. 1)

Nyheds- og aktualitetsprogrammer ma ikke sponsoreres. Ved aktuali-
tetsprogrammer forstas alene programmer, der direkte vedrgrer nyhe-



der af politisk eller samfundsmaessig betydning, sdsom programmer,
der bestar af kommentarer til nyheder eller politiske holdninger til ny-
heder, aktuelle begivenheder m.v. (bekendtggrelsens § 31, stk. 1 og 3)

8. Produktplacering
¢ Definition

Ved produktplacering forstas visning eller omtale af en vare, en tjene-
steydelse eller et varemaerke som led i et program mod betaling eller
anden modydelse. (bekendtggrelsens § 32, stk. 2)

e Regler om produktplacering
Som udgangspunkt er produktplacering ikke tilladt, dog undtagen:

a. i programmer indenfor genrerne kort- og dokumentarfilm,
spillefilm, film og serier produceret til fjernsyn eller on-
demand audiovisuelle medietjenester, sportsprogrammer og
lette underholdningsprogrammer efter fglgende regler:

1.

indholdet og programsaetningen ma ikke pa-
virkes pa en sddan made, at det indvirker pa
medietjenesteudbyderens ansvar og redaktio-
nelle selvstaendighed med hensyn til pro-
grammerne.

programmet ma ikke tilskynde til kgb eller leje
af varer eller tjenesteydelser, navnlig ma disse
ikke fremhaeves pa en szerlig made med hen-
blik pa at fremme afssetningen af dem.
Programmet ma ikke give de pdgaeldende va-
rer en ungdigt fremtraaedende rolle.

Seerne skal informeres tydeligt om, at pro-
grammet indeholder produktplacering. Denne
identifikation skal ske p& passende vis ved
programmets begyndelse og slutning.
Identifikationskravet, der er naevnt i nr. 4, fin-
der dog ikke anvendelse, hvis programmet ik-
ke er produceret eller bestilt af medietjeneste-
udbyderen selv eller en virksomhed, der er til-
knyttet medietjenesteudbyderen. (bekendtgg-
relsens § 32, stk. 1 og 3)

¢ Tobaksprodukter og laegemidler
Programmer ma ikke indeholde produktplacering af:

a. tobaksprodukter eller varer, der fortrinsvis benyttes i for-
bindelse med tobaksrygning, jf. lov om forbud mod tobaks-
reklamer m.v., eller varer fra virksomheder, hvis hoved-
virksomhed er at producere eller szelge tobaksprodukter el-
ler andre varer, der fortrinsvis benyttes i forbindelse med



rygning, eller
b. laegemidler, som er receptpligtige efter lov om laegemidler.
(bekendtggrelsens § 32, stk. 4)

e Andet
Udover de naevnte krav til lovlig produktplacering, ma visning eller om-
tale af en vare, tjenesteydelse eller varemaerke ikke:

a. skade respekten for den menneskelige vaerdighed eller inde-
holde eller fremme nogen forskelsbehandling pa grund af
kgn, race eller etnisk oprindelse, nationalitet, religion eller
tro, handicap, alder eller seksuel orientering,

b. tilskynde til adfaerd, der kan veere til skade for sundheden
eller for sikkerheden, eller til stor skade for miljgbeskyttel-
sen, eller

c. skade mindredrige pa fysisk eller moralsk vis eller tilskynde
mindreadrige til at kgbe eller leje et produkt eller en tjeneste-
ydelse ved at udnytte deres manglende erfaring eller deres
godtroenhed, direkte opfordre dem til at overtale deres for-
cldre eller andre til at kgbe de varer eller tjenesteydelser,
der reklameres for, udnytte mindredriges seerlige tillid til
foreeldre, lzerere eller andre eller uden grund vise mindredri-
ge i farlige situationer. (bekendtggrelsens § 32, stk. 5)

e Alkohol

Visningen eller omtalen af alkoholholdige drikkevarer i et program ikke
veere rettet specifikt mod mindredrige eller tilskynde til umadeholden
indtagelse af sddanne drikkevarer. (bekendtggrelsens § 32, stk. 6)

e Bgrn under 14
Adgangen til produktplacering geelder ikke for programmer henvendt til
bgrn under 14 ar. (bekendtggrelsens § 32, stk. 7)

e Varer, tjenesteydelser eller varemarker uden betydelig vaer-
di
Forbuddet mod produktplacering er ikke til hinder for visning eller om-
tale af en vare, en tjenesteydelse eller et varemaerke i et program
(produktsponsorering), hvis:
a. varen, tjenesteydelsen eller varemeerket ikke har nogen be-
tydelig veerdi, og
b. ingen relevant medietjenesteudbyder eller tilknyttet person
har modtaget betaling eller anden modydelse i relation til
visningen eller omtalen af varen, tjenesteydelsen eller vare-
maerket i programmet. (bekendtggrelsens § 34, stk. 1)
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Ved "betydelig vaerdi” forstds en residualvaerdi, som ikke er af under-
ordnet karakter. Ved en residualveerdi forstds en pengemaessig eller an-
den gkonomisk veerdi for den relevante medietjenesteudbyder udover
veerdien af den udgift, der er sparet ved at vise eller omtale varen, tje-
nesteydelsen eller varemeerket i et program. (bekendtggrelsens § 34,
stk. 2)

Visningen kan ske efter de regler der gaelder for visning af sponsorerede
programmer, jf. punkt 7 "Sponsorering" samt de ovennaevnte bestem-
melser unde punkt 8 om "Andet" eller "Alkohol"( bekendtggrelsens § 35)

¢ Varer, tjenesteydelser eller varemaerker, der har en betyde-
lig veerdi
Hvis varen, tjenesteydelsen eller varemaerket har en betydelig veerdi, og
ingen relevant medietjenesteudbyder eller tilknyttet person har modta-
get betaling eller anden modydelse i relation til visningen eller omtalen
af varen, tjenesteydelsen eller varemaerket i programmet, kan visning
ske i spillefilm, kort- og dokumentarfilm samt film og serier produceret
til fjernsyn eller on-demand audiovisuelle medietjenester, sportspro-
grammer og lette underholdningsprogrammer, efter de regler, der er
navnt under punkt 8 "Produktplacering". (bekendtggrelsens § 36)

9. Tilsyn og sanktioner

Radio- og tv-naavnet fgrer tilsyn med on-demand audiovisuel programvirk-
somhed samt pataler overtraedelser af loven og bestemmelser fastsat efter
loven. (registreringsbekendtggrelsens § 13, stk. 1).

Det betyder blandt andet, at naevnet traeffer afggrelse om overholdelse af
reglerne i registreringsbekendtggrelsen samt om reglerne om reklamer og
sponsorering m.v. i reklamebekendtggrelsen.

Radio- og tv-naevnet kan treeffe afggrelse om midlertidig eller endelig ind-
stilling af on-demand audiovisuel programvirksomhed. (registreringsbe-
kendtggrelsens § 13, stk. 2)

Naevnet kan pdlaegge medietjenesteudbyderen at offentligggre en afggrelse
om overtraedelse af reklamebekendtggrelsen. Naevnet kan bestemme, p%
hvilken made og i hvilken form dette skal ske. (reklamebekendtggrelsens §
38, stk. 3)

Radio- og tv-naevnet kan afkraeve udbydere af on-demand audiovisuelle
medietjenester oplysninger, dokumenter m.v. samt skriftlige udtalelser om
virksomhedens drift m.v., der er af betydning for vurderinger af, om loven
eller bestemmelser fastsat efter loven er overholdt. (registreringsbekendt-
ggrelsens § 14)
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Overtraedelse af bestemmelserne i reklamebekendtggrelsen, og tilsidesaet-
telse af palaeg om offentligggrelse af en afggrelse straffes med bgde. Til-
sidesaettelse af en afggrelse om indstilling af programvirksomheden eller af
anmodninger fremsat af Radio- og tv-navnet om oplysninger m.v. straffes
ligeledes med bgde. (reklamebekendtggrelsens § 40 og registreringsbe-
kendtggrelsens § 15)

12



